i PROCESUL CONSTRUCTIEI IDENTITARE
IN REVISTELE ROMANESTI PENTRU ADOLESCENTI:
GENERATIA PRO SI GENERATIA CONTRA

ROXANA CHESCHEBEC

in Romania anilor *90 conflictul dintre generatii nu este articulat numai
pe diferentele de varstd sau de mentalitate dar i1 pe impactul unor tendinte
occidentalizate asupra modului in care adolescentii isi structureazi imaginea
despre sine si locul lor in societate. Articolul de fatid are drept scop
prezentarea procesului constructiei identitare la varsta adolescentei din
perspectiva modului in care acesta are loc in si prin intermediul revistelor
romanesti pentru liceeni. Se doreste analizarea motivatiilor acestui fenomen,
a argumentelor §i a structurdrii lor in discursurile celor doud ,,generatii”
adolescentine create de mass media scrisi. Competitia in care discursurile
mediatice s-au angajat in definirea adolescentei si in rezolvarea problemelor
specifice varstei este influenfatd atit de circumstantele in care are loc, de
schimbdrile sociale, economice §i politice ce au impins Romdnia acestui
deceniu intr-o perpetud stare de tranzifie, cat i de dorinfa manifestatd de
adolescenfi de a adopta un stil occidental de viatd. Aceastd competitie
mediatica a stdrnit in ultimii ani polemici aprinse printre profesori si liceeni,
polemici care chestioneazi atit relevanta sugestiilor oferite de reviste cat §i
existenta a doui ,,generafii” diferite de adolescenti.

La originea aga numitului ,,conflict intre generatii” creat prin mijloace
mediatice stau revistele SALUT si LICEENII, reviste foarte populare printre
liceenii de astdzi. Revista lunard SALUT a aparut in 1990 ca prima si unica
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revisti roménescid adresatd liceenilor. In 1996 ia nagstere siptimanalul
LICEENII ca reactie la incercarea de ,ideologizare” si de manipulare a
tineretului romén prin intermediul canalului comercial de televiziune PRO
TV si al revistei SALUT care devine PRO odatd cu cumpararea unei parti
din actiunile sale de catre concernul PRO.

Titlurile celor doud reviste sunt semnificative pentru modul in care
acestea abordeazi problema adolescentei. SALUT foloseste drept titlu o
formula foarte populari de salut printre adolescentii anilor 90 si prin aceasta
incearcd s3 sublinieze caracterul prietenesc, de ,,gasca”, al revistei, sa dea
sentimentul unei complicitati in impartigirea acelorasi experiente si valori.

LICEENII, subintitulata si ,,revista generatiei ignorate”, aminteste prin
titlul siu de seria de filme regizate de Nicolae Corjos (,,Liceenii”) in anii '80,
serie al carei succes in perioada comunistd s-a bazat in bund parte pe faptul
cd aborda o mare varietate de experiente adolescentine intr-o perioada in care
prea putini se ocupau de liceeni altfel decdt in sensul unei educatii
ideologizante. Diferenta dintre cele doud reviste este datd tocmai de accentul
pus de LICEENII pe semnificafia §i importanta liceului in viafa
adolescentului romén. Prin comparatie SALUT este o revisti mult mai
comerciald, interesati mai ales de adolescentd ca perioadd a cautérilor si
interogatiilor ce transced specificitatea mediului scolar si de o culturd a
tinerilor tot mai mult influentata de imaginile mediatice.

Dorinta tinerilor de a se constitut si de a adera la valorile unei
generatii distincte de ,generatiile de sacrificiu” ale perioadei comuniste a
determinat revista SALUT s militeze pentru o zi a adolescentilor care sa fie
recunoscutd prin lege. Pe de altd parte, aceastd dorinfdi a dat revistei
LICEENII ratiunea de a exista. Dacd pentru SALUT aceastd zi a
adolescentilor certificd specificitatea varstei §i a ,,generafici” si subliniazi
diferenta in preocupdri si interese dintre vechea §i noua generatie', pentru
LICEENII constituirea tinerilor in forma unei ,,generatii” este motivatd de
ratiuni sociale. De exemplu, in editorialul numaérului 3 din 1998 al revistei se

! “(Prin aceasta zi) am vrut si atragem atentia celor “mari” ca existim §i ci avem
dreptul la o lege care si stabileasci o zi numai a noastrd, o zi a distractiei §i a competitiei, o
zi in care putem arita cine suntem cu adevirat: o generatie superbd, plina de sperante §i de
idealuri.” (“Salut”, 1998, nr.81, p. 2).
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precizeaza cé ,revista LICEENII- GENERATIA CONTRA s-a nascut dintr-
un imperativ social, anume nevoia acuti a elevilor de liceu (categorie sociala
fara drepturi constitutionale) de a fi realmente luati in considerare de
generatiile de adulti si de institutiile tarii”.> A se observa faptul ca LICEENII
incearca sa faca diferenta dintre generatii fara a o nega pe cea mai ,,veche” si
recunoagte importanga ,,institufiilor {arii” in structurarea identitifii sociale a
liceenilor. Caracterul militant al acestei reviste este subliniat de deviza
generatiei CONTRA: ,,Cine nu e impotriva noastrad e cu noi!”, devizi a cérei
semnificatie crestind nu este indeajuns pusi in evidentd. Mai mult, rubrica
»PRO sau CONTRA” se deschide ca spatiu destinat polemicilor pe tema
conflictului dintre ,,generatii”. in ciuda pozitiei neutre pe care si-o asuma
revista in acest ,,conflict” , opiniile ce critici manifestirile generatiei PRO
sunt considerate ca definind atitudinea generatiei CONTRA. Astfel in
numarul 1/1998 coordonatorul rubricii amintite afirma: ”Cine nu e cu noi e
impotriva noastra!, stiam cd nu vom fi singuri pe drumul pe care am pornit.
Primul dintre ,,apostoli” este Florin Dumitriu, elev in cls. XII-B la Liceul
Teoretic din Balg. Si iatd care este pozifia acestui ,,apostol” al generatiei
CONTRA:«Generatia PRO-tembelizare in plin avant fiind, cu filme de
duzind §i carti cat mai putine, inainte mergind, superb produs al unei
democratii de abur-de ea ma lepad asemeni unui Petru afazic. De azi inainte
din generatia CONTRA face-voi parte/ in a s#getilor bdtaie urland/
impotriva/ tristei voastre/ mascarade»”.’

Promovarea rezistentei la o libertate/democrafie ,,prost inteleasd” si la
copierea unor atitudini importate dintr-o realitate occidentald ,,inventata”
mediatic este oferitd ca solutie in construirea unei identitifi la intersectia
dintre globalizare si nationalism, dintre tranzitia spre capitalism si civilizatia
de consum. Nucleul tare al definitiilor identitare create de revistele romanesti
pentru adolescenti pare a fi optiunea pentru suprapunerea sau dihotomia
dintre valoare si bun. De exemplu ,generatia” CONTRA mizeazi pe
scoaterea in evidentd a acelor obiecte §i valori culturale instructive,
educative, care stimuleazi creativitatea, in defavoarea celor standardizate,
consumate pasiv §i adresate nevoii de escapism din spatiul opresiv al

? “Liceenii”, 1998, or. 3, p. 31.
3 “Liceenii”, 1998, nr. 1, p. 5.
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socialului. Violenta imaginilor folosite, cultivarea gustului muzical pentru
rock si heavy-metal, dorinja de a sparge tiparele/canoanele ,,culturii inalte”
nu sunt aici decat instrumente folosite pentru a exprima duritatea §i puterea
refuzului unei lumi idilic construite de mass media. Generatia CONTRA este
impotriva definirii individului in termenii posesiei §i consumului de bunuri.
De aceea, pentru a oferi o definifie identitard alternativid apeleaza la statutul
»superior” al experientelor §i valorilor spirituale, dar §i la popularitatea
variantelor lor vulgare-spre exemplu, revista gézduieste rubrici permanente
despre yoga, arte martiale i de educatie crestind. Efectele nocive ale
civilizatiei de consum asupra tineretului sunt prezentate ca fiind compatibile
cu cele ale regimului comunist. Numarul 1/1998 al LICEENILOR are in loc
de editorial un articol semnat de presedintele ASCOR, Tudor Popescu,
intitulat ,Mascarada PRO contestatd de studenti”(a se observa in titlu
confiscarea tuturor opiniilor studentilor de cdtre ASCOR si a utilizérii
statutului acestora de viitoare elitd sociala pentru a servi legitimarii opozitiei
fati de generatia PRO). In articolul mentionat ,,circul organizat de PRO TV”
este definit ,,ca o gravd ofensd adusd romanilor” deoarece ,,dacd prin forta
armelor ne-a fost impusa dictatura comunistd, iatd ca astdzi, prin puterea
banilor si a televiziunii, ni se impune o dictatura a prostiei §i a derizoriului
célcandu-se la fel ca in comunism credinta si idealurile romanilor. Trebuie,
probabil, si adiaugdm aceastdi noud umilintd celor indurate in perioada
comunista §i celor pe care ni le aduc astdzi saracia, pentru a infelege ca daca
nu ne vom apira cu orice pref valorile vom ajunge si trdiim sub dictatura
unor comandamente diferite de cele comuniste dar la fel de periculoase”.*
Atitudinea hedonistd in fata consumului de care se face vinovati
»generatia” PRO este explicati in termenii mascaradei, imitatiei, a
imposibilitafii controldrii instinctelor primare si este pusd in opozitie cu
exercitiul ratiunii, a reflexiei constiente asupra actului consumului. In acest
sens, tdndrul ,,apostol” al ,,generatiei” CONTRA, F. Dumitriu considera ca
»plicerea a clipei prezente intensi tréire este a doua trasaturd (a generatiei
PRO, prima fiind superficialitatea). Din acest punct de vedere acesti tineri
fac parte din ceea ce Kierkegaard numea «sfera esteticd a vietii» (...) Dar
clipele placute asa rare sunt incit repetarea aceleiasi clipe tocmai plicerea

‘ “Liceenii”, 1998, nr.1, p.1.
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ucide. De aici si blazarea acestei generatii, rdsul neesential, necreator (...).
Trdind pe langd viata, tdnarul PRO nu poate nicicand descoperi al vietii
sens ascuns”.’

Cultul imaginii promovate prin mass media, celebrarea fanteziilor si
dorintelor legate de placerea consumului in imagini mediatice, au determinat
reactii violente in mediile sociale si politice conservatoare din Romania,
reactii care au asociat pericolul desradacindrii, al eroziunii structurilor unei
»,imaginate” comunitdti organice, cu individualismul si frangmentarea sociala
ca produse ale civilizatiei de consum. Supradimensionarea §i exagerarea
acestor efecte ale consumului au dus la definirea acestuia din urma ca exces,
haos, irosire. Aceastd viziune asupra consumului este adoptati si de
LICEENII si determind formularea unuia dintre punctele pentalogului
»generatiei” CONTRA: ,,Generafia CONTRA este impotriva haosului si
descompunerii, intr-o lume din ce in ce mai haotica si mai descompusa”.

In revistele romanesti pentru adolescenti realitatea mediatici pare sa se
suprapuni sau si inlocuiasca realitatea cotidiana. in LICEENII acest tip de
realitate este prezentat ca confiscdnd idealurile tineretului in beneficiul
fascinatiei fatd de imaginea unei lumi a show-businessului ce promite
castiguri rapide si fabuloase. Mai mult, ea se face vinovata de indepartarea
adolescentilor de ,adevdratele valori”. fn rubrica cu titlul +S0OS” este
publicatd scrisoarea unei profesoare ce deplange ,faptul cd mulfi dintre
liceeni nu mai iubesc cédrtile. Nu mai simt nevoia s se cultive. Da, sunt
ancorafi in realitate. Da, stiu cd doar banii conteazd §i cd, In aceastd
chinuitoare tranzifie important e sa castigi, nu cét ai studiat, ce cultura ai, §i,
implicit, ce viziune asupra adevératelor valori spirituale ale vietii ti-ai format
(...) Fenomenul este simptomatic si J)entru tineretul apusean sau american,
dar e pacat ca de asta suferim si noi”.

Una dintre consecintele sau/si cauzele acestei atitudini ,,adolescentine”
prezentate de revistele pentru liceeni este disparitia unei ideologii a
meritocrafiei promovate prin sistemul educational, ideologie care pind mai
ieri legitima mobilitatea pe scara sociala si care acum pare sa-si fi pierdut din
eficacitate nemaiavand relevanta pentru ,,noua realitate”. De aceea, revistele

* “Liceenii”, 1998, nr. 1, p. 5.
6 “Liceenii”, 1998, nr. 4, p. 36.
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analizate aici incearcd promovarea unor alternative in reusita sociald prin
incurajarea tinerilor in cultivarea unei imagini sau a unui hobby ca mijloc de
a reusi in viatd. Ambele reviste contin in paginile lor adrese gi reclame pentru
scoli de modelling (High School Models Karin, Agentia de manechine si
fotomodele Zetta Promotion, International Modelling Agency) sau pentru
scoli particulare de muzica ($coala de canto ,,Contra-Timp”). Mai mult,
modelele identitare oferite adolescentilor sunt alese din lumea mass mediei,
sportului, filmului sau al muzicii. Sansele de reusitd sunt ficute credibile
prin prezentarea unei imagini a lumii show-businessului in care cantiretii §i
actorii de succes au varste foarte apropiate de cele ale cititorilor. Portretele
facute vedetelor insistd indeosebi pe adolescenta acestora iar ambivalenta
semnificatiilor lor joacd un rol important in procesul identificarii
cititorilor/cititoarelor cu ele. ,,Starurile” sunt prezentate ca persoane obisnuite,
fapt ce ugureaza asimilarea lor ca modele identitare, dar si ca vedete, stralucirea
st beneficiile statutului lor impulsionand procesul de identificare.

in dorinta de a oferi modele identitare cit mai credibile ambele reviste
se orienteazd spre prezentarea vedetelor nationale, insd alegerea acestora
depinde de mesajul pe care vrea sa il transmitd tfiecare revista in parte.
SALUT opteaza, in general, pentru vedete tinere (solistul trupei ,,Gaz pe
foc”, sau Teo Avramescu de la PRO TV) vedete a céror adolescentd a fost
sau este foarte aseminitoare cu cea a liceanului comun, ,,a liceanului care se
respectd” cum spun adolescentii. Ca si liceenii de astizi, starurile au facut
glume profesorilor, au chiulit, au copiat §i au rdmas corijenti. Morala: nu
numai cei care invafd bine si sunt elevi stralucifi fac carierd, exista sperante
si pentru ceilalti dacd ,stiu sd se descurce” si sd-§i cultive hobby-urile.
LICEENII apare, in schimb ca o revistd mult mai preocupatd in a descrie
drumul anevoios al celebritiitii si de aceea oferd ca modele identitare acele
vedete a caror valoare a fost doveditid in timp. Rubrica ,,Si ei au fost liceeni”
gizduieste portrete ale unor vedete mai mult sau mai pufin populare in
mediul adolescentilor, dar care si-au cagstigat si pastrat statutul de celebritate
prin munca asidud. De exemplu, Ion Besoiu, cunoscut actor de film si de
teatru, este oferit drept model adolescentilor in virtutea faptului ci prezintd o
»personalitate conturata prin talentul artistic inndscut ce avea si stea la baza
carierei unui actor care continua si strialuceascad de mai bine de patru decenii
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pe scend, pe micul ecran i marele ecran”.’” Alte exemple de reusita artistica

si profesionala oferite de aceasti rubricd sunt: Mihai Fotino, Vladimir Gditan,
Adrian Romcescu, Comnel Fugaru, in general vedete marginalizate de explozia de
informatii, imagini si sunete provocata de globalizarea mass mediei.

Presiunea exercitati de familie §i de scoald asupra adolescentilor in
vederea integrarii lor in mecanismele sociale existente este perceputd de cétre
acestia ca fiind opresivd. Ea determina constituirea asa numitelor ,,gisti” ca
forme colective de solidaritate i rezistentd la aceastd presiune. Institutiile de
invatimant si familia sunt prezente in folclorul scolar al adolescentilor ca sisteme
bine articulate de constringere si ,represiune”. De exemplu, intr-un concurs
organizat de revista SALUT pe tema ,,Ce nume a-fi da liceului vostru?” acesta
este denumit, printre altele, ,,S.C. Jilava SRL”, ,La Pamaie”, ,,Buldul vesel”,
,,Teroare micd”, sau ,,LML-Lunga Moarte Letala”?

In fata acestui fenomen cele doui reviste analizate se situeazi pe
pozitii diferite, in functie de ,ideologia promovati de fiecare dintre ele.
SALUT incearca sd-si construiascd imaginea unui prieten de gagca si publica
in paginile sale mostre de folclor scolar sau glorificd principiul ,,Carpe
Diem” foarte popular printre adolescentii de astizi. LICEENII incearcd sa
imblanzeascd raporturile profesori-elevi prin stimularea unui mai mare
interes din partea elevilor fata de personalitatea §i munca profesorilor. in
acest scop ia initiativa credrii unor topuri cu profesorii ,,cei mai dragi, cei
mai corecti §i cei mai sexi” §i scoate in evidenta profesorii ,,nonconformisti”.

In incheiere voi incerca, asumandu-mi riscurile schematizarii, si
prezint felul in care cele doud ,generatii” reactioneazi la spargerea
interdependentei dintre cultura si teritoriu prin globalizarea mass mediei si la
un alt mod de a structura si articula identitatea decat cel oferit de ideologia
nationalistd. Pentru ,generaia” PRO experienta consumdrii produselor
occidentale gi a imitérii stilului de viaja din vest nu reprezintd numai un mod
de a evada din realitatea cotidiana, ci §i unul de a compara cele doua realitéfi
si de a acjiona asupra lor. Iatd cum defineste Mihaela Florea, membri a
formatiei ,,Class”, ,,generatia” PRO: ,Este generatia care vrea sd schimbe

7 “Liceenii”, 1998, nr. 3, p- 29.
¥ «Salut”, 1998, nr. 81, p. 18.
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ceva. Tinerii vor si nu mai tinjeascd dupé ceea ce este afari, vor s faci ceva
aici. Sa schimb mentalitatea, sd schimbe tot ce se poate, in bine. O generatie
optimista care stie ce vrea. Sloganul este dat de PRO TV, dar noi chiar
suntem o generatie optimista”.’ Acest optimism rizbate si din paginile
revistei SALUT ale cérei imagini construiesc o Romaénie ,,occidentalizati” in
care produsele si atitudinile vestice par a fi perfect integrate contextului
romanesc. ,,Generatia’ CONTRA dimpotriva, trdieste mult mai intens
discrepanta dintre realitatea mediatizatd §i cea a unei societdti ce oferd
tinerilor prea putine oportunititi de a se realiza profesional. Prin adoptarea
unor stiluri si forme culturale venite din vest, cum ar fi heavy-metal sau rock,
»generatia” CONTRA se situeazd in tradifia sfidarii §i rezistentei la
uniformitatea in gandire §i actiune impusd in regimul comunist de citre
scoald si partid iar acum de cédtre modele ce strdbat civilizatia de consum.
,Americanizarea” culturii tinerilor apare pentru inifiatorii ,,miscarii”
CONTRA ca generdnd nu numai superficialitate, dar si pericolul pierderii
identitatii personale si nationale in favoarea structurdrii identitétii cu ajutorul
imaginilor ce mediatizeaza stilul de viatd al vedetelor occidentale. De aceea
redactora rubricii destinate raspunsurilor la scrisorile cititorilor cere ca
acestia sd nu mai foloseasca pseudonime ce imitd modul in care vedetele isi
compun nume de scend ci s semneze cu numele lor reale roménegti. Cererea
a ramas fara ecou pentru unii dintre adolescenti care au continuat si se

denumeasca Samantha, Dr. Loneliness, Kiss, Chinese Shadow,...
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Abstract
IDENTITY CONSTRUCTION IN ROMANIAN TEENAGER
MAGAZINES

The present article is concerned with the ways in which two Romanian youth
magazines (SALUT and LICEENII) influence and shape teenagers’s perceptions and
formulations of their self-identities by adopting or refusing a ,,Western lifestyle”. Taking as
starting point the assumption of the existence of two different generations of teenagers,
SALUT and LICEENIH construct a mediatic generational conflict which, because of its
market-oriented image and conceptualization, succeeds to involve both professors and
highschool students. The article analyses the discourses of these two magazines from the
perspective of the reasons for they use dichotomies like high culture-low culture or
commodity value and of their language. Also, it tries to suggest that their marketing
strategies are both shaped and influenced by the image of a Romanian society shattered by
the encounter with ,,Western™ values and lifestyles. The generational conflict imagined and
constructed by LICEENII and SALUT has deeper implications than a simple journalistic
gadget by virtue of its impact on the ways in which Romanian teenagers imagine their future,
choose a career or develop their attitudes toward the different projects of modernization
among which Romania has to choose.
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